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TEMARIO: 
 

ANÁLISIS DEL PORTFOLIO DE PRODUCTOS 
Matriz de crecimiento-participación 

BOSTON CONSULTING GROUP (BCG) 
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1. Identifique (posible TCM, el % de participación de la Empresa, 

el % participación del CMP), evalúe según dichos guarismos y 

recomiende 1 (una) estrategia conveniente para cada UEN.            (12 ptos.) 

 

 



 
 

NIKE: 

(posibles)  TCM:            % Empresa:                % CMP:               

Estrategia: 

 

 

 

 

 

ROLEX: 

(posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP: 

Estrategia: 

 

 

 

 

 

 

DOLCE GABBANA: 

(posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP: 

Estrategia: 

 

 

 

 

 

 

LEXUS: 

(posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP: 

Estrategia: 

 

 

 

 

       

PATEK PHILIPPE: 

(posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP: 

Estrategia: 

 

 

 

 

   

AMANDAU: 

(posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP: 

Estrategia: 

 

 

 

 



 
 

TESACOM:  

(posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP: 

Estrategia: 

 

 

 

 

 

 

VERITRADE (Lab. Genérico):          

(posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP: 

Estrategia: 

 

 

 

 

 

 

ELECTROLUX (heladeras): 

(posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP      : 

                  Estrategia: 

 

 

 

 

 

 

SUGAR Cafetería: 

(Posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP: 

Estrategia: 

 

 

 

 

VOX Internet: 

(Posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP: 

Estrategia: 

 

 

 

 

 

 

Dr. SCHOLL’S Shoes:  

(posibles)  TCM:               % Empresa:                  % CMP: 

Estrategia: 

 

          

 


